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O trabalho se propde a analisar os estudos des@®lpelo Nucleo de Analise da
Teledramaturgia (NAT) no periodo compreendido emaeco de 2010 e marco de 2012. Para
tanto, busca-se um recorte a partir das produgddis\asuais realizadas no Brasil, México e
Argentina, principais polos de producdo da ficcderiasla latino-americana na
contemporaneidade. Através da reflexdo de quedtimico-metodologicas levantadas a
partir da Economia Politica da Comunica¢do (EPG@3cbu-se implementar trés movimentos
fundamentais: o dialogo argumentativo com econ@mipbliticos da comunicac¢do, enquanto
eixo estrutural da andlise; a observacdo da rekdidadiatica, aliada a informacdes criticas
relevantes, inclusive participando de espacos dbésandiversos; e a integracdo de trabalhos
cientificos que problematizem especificamente ast§ioe da teledramaturgia, ainda que
vinculadas a contribuicGes alheias, ou seja, ngecdgamente vinculadas ao eixo da EPC.
Seus pesquisadores consideram que, para equilibraltos custos desde a chegada da TV
digital, abatimentos ou reutilizacdes de recuracshem foram edificados. Com o advento da
convergéncia, 0 momento atual coloca-se paradigmatima vez que um NOvVO Processo
cultural tem desafiado o tradicional modelo de wegdlos conglomerados. Trata-se de um
fendbmeno global, que atinge diretamente a econdmaudiovisual mundial. Na publicidade,
por um lado, os anunciantes passaram a utilizax ¢ad mais midias digitais como canal de
distribuicdo, o que, de certo modo, representa aqueno avanc¢o na desigualdade gerada
pela midia hegemoénica, ao permitir espacos de cnais acessivel para pequenas empresas.
Mas isto ndo representou uma mudancga no sisterassegue tendo a mercantilizagdo como
seu mote. Nesta interface de negocios do passseiwvieos do futuro, a audiéncia se divide e
o faturamento decresce enormemente nas midiagitnaaiis. Paralelamente, o incremento
tecnologico e a digitalizacdo possibilitaram quered ndo-hegemdnicos e organizacdes
subalternas conquistassem novos recintos nos ptEn@emunicacao e cultura — ainda que
modestos —, proliferando seus conteddos comursta&ialternativos. Na TV comercial da
América Latina, a tradicional telenovela dprime-time, por exemplo, até entéo
exclusivamente disponibilizada no antigo eletrodstimé preto e quadrado, que mantinha o
telespectador passivo e reunia as familias na dmlg@ntar, ora pode ser consumida em
computadores, celularesyartphones, tablets e até mesmo em telas dispostas em espagos de
circulagéo publica, como elevadorespppings e outdoors digitais. Multiplas telas, dotadas
de mobilidade e portabilidade, e locadas em lugamesitados e nunca antes Vistos,
condicionam o sistema televisivo a pulverizagdorante a vigéncia de tais estudos, o NAT
integrou 0 Programa de POs-Graduacdo em Ciénciaataunicacdo (PPGCC) da
Universidade do Vale do Rio dos Sinos (UnisinogyaPsocializagcédo dos resultados, buscou-
se um posicionamento organico, ou seja, aliado andm do trabalho, das organizagbes
politicas e culturais, desenvolvendo consciéndtacarcapaz de dirigir a sociedade. Procurou-
se, acima de tudo, exercitar o didlogo combatiwscando a proliferacdo de discursos nao-
hegemonicos em espacos alternativos.



